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utb exam – Prüfungsrelevant?
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INHALT

Was Sie erwartet

→ Übersicht über die utb-

Produktfamilie

→ Was ist utb exam?

→ Kriterien

→ Aufbau und Sprache

→ Ein typisches Kapitel

→ Die verschiedenen Ausgabeformate

→ Aufnahmeprozess



REFERENTINNEN

Kati Lüdtke
Marketing 

Judith Linneweber
Produktentwicklung



Dezember 1970: 11 Verlage gründen die UTB GmbH mit der Marke

UTB für Wissenschaft – Uni-Taschenbücher  Ziel: Die gemeinsame Erschließung des 

deutschsprachigen Uni-Lehrbuchmarktes mit „bezahlbaren“ Taschenbüchern (Vorbild dtv)

Juni 2025

→ 17 Gesellschafterverlage/20 Verlagsmarken

→ 1.800 lieferbare Titel Print, 2.500 lieferbare Titel E-Book (PDF)

→ umfangreiches Zusatzmaterial

→ jährlich ca. 100 Neuerscheinungen/ca. 100 Neuauflagen

→ Lehr- und Lernmedien in über 30 Fachbereichen

→ eine der bekanntesten Marken im universitären Ausbildungsbereich  

→ Marktführer im Bereich akademisches Lehrbuch (D/A/CH)

KOOPERATIONSPARTNER



Print:  

→ Stationärer Buchhandel (eigener Außendienst im DACH-Bereich)

zusätzlich Info an Buchhandel "Autoren an Ihrer Universität" (2xjährlich)

→ Onlinebuchhändler (amazon & Co.), Versandbuchhandel

Digital:

→ Bibliotheks- und Institutionenvertrieb

utb-eigene Plattform utb elibrary

aktuell über 400 institutionelle Kunden

→ MeinUnterricht – Datenbank für Lehrkräfte

→ Firmenkundenvertrieb über Dienstleister

Direktkundenvertrieb

→ utb.de (Shop) – Print und digital

UTB-VERTRIEB



→ Konzentration und Schwerpunkt: 

Dozenten- und Autorenmarketing (Multiplikatorenmarketing)

→ Fachbereichsprospekte in sechs Großfachbereichen und ein Ratgeberprospekt. Alle 
Neuerscheinungen und Neuauflagen werden halbjährlich an aktuell ca. 33.000 
Dozenten in D/A/CH verschickt.

→ utb-Vorschau/Flyer/Plakate

→ Dozentenservice

→ Autorenservice

→ Kongresse/Messen 

UTB-MARKETING



Studierenden-Marketing  

→ Erstsemester-Aktion „Roter Faden“ zum Wintersemester mit Gutscheinpostkarte

→ Tipps zum wissenschaftlichen Arbeiten auf http://studium.utb.de/

→ Testleser-Service

Newsletter: Neuerscheinungen und Neuauflagen (monatlich) – 6 Zielgruppen

→ Autoren/Dozierende/Studierenden/Presse- und Endkunden/ 

Buchhandel/Bibliotheken

Social Media

→ Instagram, Facebook, Bluesky, LinkedIn

UTB-MARKETING

http://studium.utb.de/


WELCHE ART VON LEHRWERK IST DIE RICHTIGE?

Lehrbuchidee
utb+

utb exam

utb

Gibt es 
Zusatzmaterial?

Sind die Inhalte 
prüfungsrelevant?

ja

ja

nein

nein

https://cloud.wbv.de/apps/files/files/635524?dir=/Webinar%20vom%2015.05.2025
https://cloud.wbv.de/apps/files/files/635524?dir=/Webinar%20vom%2015.05.2025


Welche Kriterien 
müssen erfüllt sein? 

→ Das Buch basiert auf einer 

Lehrveranstaltung.

→ Es gibt vergleichbare Veranstaltungen an 

weiteren Hochschulen.

→ Die Veranstaltung schließt mit einer 

Prüfung ab.

→ Das Buch enthält digitales 

Aufgabenmaterial, welches auf die Prüfung 

vorbereitet.

ENTSCHEIDUNGSKRITERIEN UTB EXAM

https://www.utb.de/do/10.36198/9783838561325-demo/full/


Was ist utb exam?

→ Die Buchreihe für die 

Prüfungsvorbereitung

→ multimediales Lernen mit dem Web-

Book

→ zum Selbststudium angelegt

→ Einsatz auch als Semesterlektüre 

möglich

UTB EXAM

https://www.utb.de/do/10.36198/9783838561325-demo/full/


Beginn
Ein typisches Kapitel

→ Titel

→ Schlagworte

→ Orientierung (Abstract/Zusammenfassung)

→ Lernziele

KAPITELSTRUKTUR UND SPRACHE



Aufbau und Sprache

→ Einfache Satzstrukturen

→ Gliederung in kurze Unterkapitel, nur bis 

zur 3. Ebene

→ Auszeichnung von Definitionen, Beispielen, 

Tipps etc.

→ Vorstellung wichtiger Methoden und 

Konzepte

KAPITELSTRUKTUR UND SPRACHE



verpflichtende Fragetypen
Ein typisches Kapitel

→ Mindestens eine Quizfrage je Kapitel:

→ Single Choice

→ Multiple Choice

→ Mindestens eine weiterführende Aufgaben 

je Kapitel:

→ Rechercheaufgabe

→ Essayaufgabe

KAPITELSTRUKTUR UND SPRACHE



Empfohlene Elemente
Ein typisches Kapitel

Lernimpulse:

→ Leitfragen

→ Kommentierte Literaturlisten

→ Glossar

→ Multimediale Elemente (Erklärvideos, 

Audiodateien etc.)

KAPITELSTRUKTUR UND SPRACHE



Sind alle Ausgaben 
gleich (gut)?

→ Inhaltlich gleich

→ Quiz/Aufgaben (je nach Format) können 

immer digital bearbeitet werden.

→ Auswahl des Formats nach 

Lerngewohnheiten und -präferenzen

UMSETZUNG/FORMATE



Aufnahmeprozess
→ Anfrage mit Publikationsidee bei wbv

→ Ausfüllen Publikationsfragebogen, 

Einreichen von Abstract, Grobstruktur und 

Probekapitel

→ Erhalt und Annahme Leistungsangebot

→ Titelmeldung bei utb durch wbv

→ Begutachtung durch utb-Expertengruppe

→ Feedback oder Aufnahme ins utb-Programm

AUFNAHME INS UTB-PROGRAMM

https://www.utb.de/do/10.36198/9783838561325-demo/full/


|wbv Publikation ist ein Geschäftsbereich von wbv Media.
wbv Media GmbH & Co KG · Bielefeld · Telefon 0521 91101-0 · publizieren@wbv.de · wbv.de

Wir sind für Sie da.

Vanessa Leppert
Verlagsleitung

Tel. 0521 91101-30
E-Mail: publizieren@wbv.de

Laura Peters
Programmkoordination utb-Lehrwerke

Tel. 0521 91101-203
E-Mail: laura.peters@wbv.de



Lehrwerke zu publizieren, 
die perfekt auf das Studium 
abgestimmt sind, 
das ist unsere Mission bei utb.
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